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Starych fotografii
czar chroniony

tekst: Monika Brzozowska

Do kogo nalezg prawa autorskie do starych, np. przedwojennych, zdje¢? Jak odnalez¢

ich twérce? Czy za wykorzystanie takich zdjec¢ nalezy ptfaci¢, a jesli tak, to komu?

glosila sie do mnie jedna z firm
Z krakowskich, ktdra, nawiazujac

do tradycji rodzinnej i przedwo-
jennej daty powstania firmy, zapragneta
umie$ci¢ w materiatach promocyjnych
zdjecia z tamtego okresu. Na pieknych
iartystycznych fotografiach przedstawione
byly rézne budynki miasta polskich kro-

16w, zabytkowe obiekty, rozpoznawalne
zabytki, a takze spacerujacy po ulicach
ludzie. Przedstawiciele firmy nie znali au-
tora tych fotografii, zdjecia zostaly bowiem
odnalezione w jednej z przedwojennych
gazet, datowanej na 1933 rok.

Powstalo wiec pytanie: do kogo nale-
23 prawa autorskie do owych zdje¢, jak
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znalez¢ tworce oraz czy za wykorzystanie
takich zdje¢ nalezy placié, a jesli tak, to
komu?

Co méwi prawo

Kwestie te normuje w duzej mierze prawo
autorskie. Przede wszystkim nalezy sie
zastanowi¢, czy kazde zdjecie bedzie utwo-



rem i tym samym, czy bedzie chronione.
Prawo autorskie nam tu niewiele pomaga
gdyz wedlug art. 1 ust. 1 prawa autor-
skiego utworem jest ,,...kazdy przejaw
dziatalno$ci tworczej o indywidualnym
charakterze, ustalony w jakiejkolwiek po-
staci, niezaleznie od wartoéci, przeznacze-
nia i sposobu wyrazenia”. Definicja zaiste
nieostra (jak bowiem wytlumaczy¢ ow
indywidualny charakter czy dzialalnos¢
tworcza?), nie dziwmy sie wigc, iz poja-
wiajg sie pierwsze watpliwoéci, czy mamy
do czynienia z utworem czy tez nie.

Nie wchodzac tutaj w rozwazania na-
tury filozoficznoprawnej (parafrazujac
stowa klasyka ,,utwor to czy nie utwor”),
aby jakies$ dzieto bylo chronione przez
prawo autorskie, powinno sie odznaczaé
facznie nastepujacymi cechami:

stanowi¢ rezultat pracy czlowieka, tj.

tworcy,

stanowi¢ przejaw dziatalnosci twor-

czej,

mie¢ indywidualny charakter.

Wiekszos¢ z fotografii owej krakow-
skiej firmy stanowita bez watpienia utwo-
ry. Zgodnie za$ z art. 17 prawa autorskiego
- »...jezeli ustawa nie stanowi inaczej,
tworcy przystuguje wylaczne prawo
do korzystania z utworu i rozporzadza-
nia nim na wszystkich polach eksploatacji
oraz do wynagrodzenia za korzystanie
z utworu’”. S3 to tzw. prawa autorskie ma-
jatkowe, ktére oznaczajg swoisty monopol
dla tworcy, ktéry jako wylacznie upraw-
niony ma prawo rozporzadzania prawami
autorskimi. Pamieta¢ jednak nalezy, iz
prawa autorskie majatkowe sg prawami
ograniczonymi w czasie. Zgodnie z art. 36
pr. aut., z zastrzezeniem wyjatkow prze-
widzianych w ustawie, autorskie prawa
majatkowe gasng po uplywie 70 lat:

od $mierci tworcy, a do utwordw wspot-

autorskich - od $mierci wspottworcy,

ktéry przezyt pozostatych;

w odniesieniu do utworu, ktérego twor-

canie jest znany — od daty pierwszego
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rozpowszechnienia, chyba ze pseu-
donim nie pozostawia watpliwo$ci
co do tozsamosci autora lub, jezeli
autor ujawnil swoja tozsamos¢;
w odniesieniu do utworu, do ktérego
autorskie prawa majatkowe przystuguja
z mocy ustawy innej osobie niz tworca
- od daty rozpowszechnienia utworu,
a gdy utwor nie zostal rozpowszech-
niony - od daty jego ustalenia;
w odniesieniu do utworu audiowizu-
alnego - od $mierci najpdzniej zmartej
zwymienionych oséb: gléwnego rezyse-
ra, autora scenariusza, autora dialogéw,
kompozytora muzyki skomponowanej
do utworu audiowizualnego.
Oznacza to, iz po uplywie czasu prze-
widzianego w ustawie korzystanie z utwo-
ru jest swobodne - nie ma konieczno$ci
zawierania umoéw, uzyskiwania zgody
na rozpowszechnianie czy jakichkolwiek
oplat na rzecz tworcy. Doda¢ nalezy gwoli
$cistosci, iz jest to jeden z najdluzszych
okresow obowigzywania praw autorskich
majatkowych w Unii Europejskiej.
Konkluzja mogtaby by¢ wiec banalnie
prosta — fotografie sa z okresu migdzywo-
jennego - jesli nie znamy autora, a od mo-
mentu publikacji mineto 70 lat, moga
by¢ - co do zasady - rozpowszechniane

w reklamie.

Pogtebiona analiza sytuacji

Zastanowic si¢ jednak nalezy, jak sytuacja
prawna zmienilaby sie, gdyby$my chcieli
wykorzysta¢ w reklamie zdjecia opubli-
kowane po raz pierwszy w czasopismie
datowanym na 1953 rok? Jak zmieniloby
to kwestie prawne?

Zgodnie z art. 2 par. 1 nieobowigzujacej
juz ustawy z 1952 r. utwor, wykonany
sposobem fotograficznym lub do foto-
grafii podobnym jest przedmiotem prawa
autorskiego, jezeli na utworze uwidocz-
niono wyraznie zastrzeZenie prawa au-
torskiego. Co to oznacza w praktyce? Jesli
autor zdjecia nie opatrzyl owego zdjecia

stosowanym zastrzezeniem - zdjecie takie
nie bylo chronione przez prawo autorskie
pod rzadami poprzedniej ustawy. A sko-
ro wtedy nie byto przedmiotem prawa
autorskiego i skoro mozna bylo z nie-
g0 w sposob nieograniczony korzystad,
rozcigga sie to na czas obecny. Jakie to
ma znaczenie praktyczne? Zasadnicze.
Poprzednia ustawa wymagata bowiem
uczynienia zastrzezenia, ktore stanowito
przestanke powstania prawa autorskiego
do zdjecia. Ustawa za$ nie przewidywata,
by przestanka, o ktdrej mowa, mogta by¢
zastgpiona - ze skutkiem powstania prawa
autorskiego i jego ochrony - przez inna,
np. przez uwidocznienie w ksigzce kto spo-
rzadzit fotosy. Jesli wigc autor nie uczynit
stosownego zastrzezenia - mozna ze zdje¢
korzystac.

W calej sprawie moze by¢ jednak réw-
niez pewne niebezpieczenstwo. Ot6z brak
zastrzezenia na np. reprodukcjach ory-
ginalnych fotografii nie oznacza auto-
matycznie, iz autor takiego zastrzezenia
nie uczynit. W Warszawie gtosnym echem
odbit si¢ wyrok Sadu Najwyzszego doty-
czacy pocztowek. Niezwykle interesujacy
byt stan faktyczny. Pewien fotograf robil
zdjecia typowych wizerunkéw pocztéwko-
wych Warszawy, m.in. kolumny Zygmun-
ta III oraz Zamku Krélewskiego. Jedna
z takich pocztowek wykorzystata telewizja,
pokazujac jg jako ilustracje w materiale
filmowym. Nie byloby w tym nic nad-
miernie interesujgcego, gdyby nie fakt, iz
owa wykorzystana przez telewizje¢ pocz-
towka skladata sie z dwdch innych zdjec,
z ktérych jedno mialo owo zastrzezenie
praw autorskich dla fotografa, a drugie
nie. Wytworzyt sie specyficzny stan (bo
pocztdéwka, ktorg wykorzystata telewi-
zja, byla chroniona i nie byta). Z takim
stanem faktycznym przyszto si¢ zmierzy¢
Sadowi Najwyzszemu. Sad w orzeczeniu
z 6 czerwca 2002 r. uznal, ze: ,nieuwi-
docznienie zastrzezenia na pozniejszych
odbitkach nie powoduje zgasniecia prawa
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autorskiego, nabytego przez zastrzeze-
nie go na egzemplarzach wczesniejszych,
pociaga jednak za soba skutki w sferze
dowodowej. W procesie o ochrong ta-
kich praw do egzemplarzy pdzniejszych,

oraz jego rzetelnego wykorzystania;
decydowania o pierwszym udostep-
nieniu utworu publicznosci;

nadzoru nad sposobem korzystania
z utworu’.

tworcy z utworem - nie kazda bowiem
zmiana w utworze takg wiez faktycznie
ostabia lub zrywa.

Naruszeniem prawa do integralnosci
bedzie wiec np.:

12 nieopatrzonych zastrzezeniem, na tworcy Wyrazenie ,w szczegdlnosci” ujete wprowadzenie nowych elementéow
g spoczywa wiec ciezar dowodu, Ze naruszy- ~ w ww. przepisie oznacza, ze katalog tych do utworu,
- ciel wiedzial o istnieniu tego prawa”. Ozna-  praw osobistych nie jest zamkniety. Klu- pomijanie niektérych fragmentow
: czalo to, iz fotograf musial udowodnié,  czowe znaczenie ma jednak fakt, iz prawa utworu,
B ze telewizja wiedziala, ze jedna z fotografii ~ autorskie osobiste nie podlegaja zrzecze- opatrzenie innym tytulem.
tworzacej pocztowke byla chroniona przez  niu ani zbyciu, odnosza sie do sfery nie- Prawo do rzetelnego wykonania utwo-
prawo autorskie. majatkowych intereséw tworczych. Czyli  ru to prawo eksploatowania czy korzysta-
istnieja one nawet jedli prawa autorskie  nia z utworu zgodnie z wolg autora, tzn.
Co sprawia uzycie retuszu majatkowe juz wygasty. tak, by nie narusza¢ ,dobrego imienia
W tym miejscu warto jeszcze wspomnie¢ Z punktu widzenie tworzenia re-  utworu” (cyt.za M. Pozniak-Niedzielska,
o retuszu starych zdje¢, ktore sg chronione  klam, do$¢ istotnym prawem jest prawo ~ Prawo autorskie i prawa pokrewne). Ta-
przez prawo autorskie. Ustawa o prawie  do nienaruszalnosci tresciiformy utworu  kim naruszeniem rzetelnego wykonywa-
autorskim reguluje réwniez kwestie tzw. ~ (zwane réwniez prawem do integralnoéci ~ nia bedzie np. pokolorowanie zdje¢, moze
praw autorskich osobistych. Z tresciart. 16 ~ dziela) oraz prawo rzetelnego wykonania  by¢ réwniez ich retusz, cho¢ w tej sprawie
prawa autorskiego wynika, ze ,, jezeli usta-  (art. 16 ust. 1 pkt 3 prawa autorskiego).  do dzis trwaja spory wérdd przedstawicieli
wa nie stanowi inaczej, autorskie prawa  Jest ono bodaj najczesciej naruszane przez  doktryny.
osobiste chronig nieograniczong w czasie  nabywcéw lub licencjobiorcow.
iniepodlegajaca zrzeczeniu sie lub zbyciu Prawo do integralno$ci oznacza, iz
wiez tworcy z utworem, a w szczegélnosci  utwor winien by¢ rozpowszechniany
prawo do: w takiej postaci, w jakiej przekazal go  Monika Brzozowska, prawnik, dziennikarz,
autorstwa utworu; tworca (nabywcy lub licencjobiorcy), tj.  politolog, doradca i trener. Prowadzi wiasng
oznaczenia utworu swoim nazwiskiem  w postaci ustalonej przez twoérce. Przy  kancelarie prawng w Warszawie oraz Krakowie
lub pseudonimem albo do udostepnia-  czym, co warto podkresli¢, naruszeniem i wspélpracuje z renomowanymi kancelariami
nia go anonimowo; prawa osobistego bedzie tylko taka in-  adwokackimi.
nienaruszalnosci treéci i formy utworu  gerencja, ktora ostabia lub zrywa wi¢z  kancelaria@mbrzozowska.pl
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KsigZka skonstruowana tak jak kurs marketingu na pierwszym roku studidw MEBA w Harvard
Business School. Podpowiada, jak rozwijac i skutecznie wdrazad strategie marketingowe.
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